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es aprender sin pretextos.

QUITA LA PAUSA Y DALE PLAY
A LO QUE QUIERES.

DIPLOMADOS - CURSOS - TALLERES



En el curso adquiriras las habilidades para la gestion de mercadeo,
necesarias para la construccion de sinergias dentro de los equipos de
mercadeo, orientandolos hacia logros estratégicos a largo plazo y con
la capacidad de proponer y gestionar las alternativas tacticas y
operativas para alcanzarlos.

Al finalizar el curso estaras en la capacidad de:

Entender la importancia de mercadeo dentro de la planeacion
empresarial y priorizar el enfoque estratégico centrado en el
conocimiento del comportamiento del consumidor. Asimismo,
obtendras las bases para realizar los planes de mercadeo desde la
perspectiva estratégica y aterrizados en la elaboracion practica 'y
operativa de los mismos.

Sesiones presenciales dinamicas con clase magistrales apoyadas con
ejemplos reales de empresas de consumo masivo, servicios, casos
nacionales y extranjeros. De igual forma se desarrollaran talleres,
lecturas de referencia, videos de apoyo y trabajos grupales fuera

de clase.

1. Aporte de mercadeo a la gestion empresarial

2. El consumidor como eje de la estrategia

3. La planeacion empresarial y su ascendencia en el plan de
mercadeo

4. El plan de marketing

Profesionales y empresarios que estén involucrados en el area
comercial o de mercadeo, que deseen aprender, profundizar
y actualizarse en herramientas de mercadeo.

Profesionales en areas de mercadeo, administracion y afines

/\/\agister en N\arketing con experiencia en analisis de mercados
y datos financieros.

TiTULO QUE OTORGA:
Certificado: Curso Direccion de Marketing
Asistencia minima: tres (3) sesiones.




